
Dé verrassing aan het eind van opnieuw een turbulent mediajaar heeft ook grote invloed op de 
samenstelling en volgorde van onze volstrekt subjectieve jaarlijkse top 25. De overname van 
RTL Nederland door DPG Media zorgt ervoor dat niét Mediapersoon van het Jaar Sven Sauvé 

net als over 2022 op de eerste plaats eindigt, maar Erik Roddenhof, de CEO van DPG. 

DE 25 MACHTIGSTE 
MEDIAPERSONEN  
VAN NEDERLAND

Hij is één van de liefst dertien nieuwe 
noteringen in de lijst met de 25 mach-
tigste mediapersonen in Nederland, 
die BM voor de 21e keer in successie 
publiceert. Over 2022, toen de top 25 
negen nieuwe namen bevatte (inclu-
sief twee duo’s), stond de ranking óók 
in het teken van de negatieve kant van 
invloedrijk zijn, machtsmisbruik zelfs. 
Ditmaal laten we de balans weer eens 
positief doorslaan richting creatieve, 
gezichtsbepalende makers en produ-
centen, in alle mogelijke mediadiscipli-
nes. Dat levert een aantal verrassende 
namen op die ook wel wat wenkbrau-
wen zullen doen fronsen, maar wie 
zich als breed mediaplatform wil profi-
leren, ontkomt niet aan opvallende, 
frisse keuzes. Met net zulke logische 
argumenten had deze mediamachtige 
top 25 minstens tien andere namen 
kunnen bevatten, maar dit is na lang 
wikken en wegen het resultaat en daar 
zult u het mee moeten doen! :) 

Nieuwe kans in december 
We benadrukken het nog maar eens: 
macht kent vele definities. Het kan de 

mate zijn waarin iemand zijn of haar 
zin weet te krijgen, eigen ideeën door-
drukt, of het vermogen iets voor elkaar 
te krijgen. Dat kan in financiële zin zijn, 
maar net zo goed op basis van kijk- en/
of luistercijfers of qua innovatiekracht. 
Er kan sprake zijn van ‘papieren’ 
macht, puur op basis van positie, maar 
ook van indirecte of gevoelsmatige 
macht, bijvoorbeeld door sterk bepa-
lend te zijn in de discussie. 
Wie zijn/haar/hun naam hier node 
mist: volgend jaar beter dan maar. Of 
eigenlijk eind dit jaar alweer, want in 
het decembernummer maken we 
reeds de balans op over 2024 omdat 
de bekendmaking van de Mediaper-
soon van het Jaar ditmaal pas op 27 
januari 2025 plaatsvindt in Beeld & 
Geluid. Om alvast te noteren in de 
agenda! 

Hoewel over de samenstelling en volg-
orde van deze jaarlijkse ranking niet 
wordt gecorrespondeerd, zijn tips over 
gemiste kansen of vergeten toppers 
altijd welkom bij jeroen@fcklap.nl, 
want we laten ons graag inspireren :)  
 

DE VOORGAANDE 
NUMMERS 1 
2003	 Fons van Westerloo 

2004	 John de Mol 

2005	 John de Mol 

2006	 Fons van Westerloo 

2007	 Harm Bruins Slot 

2008	 John de Mol 

2009	 John de Mol 

2010	 John de Mol 

2011	 John de Mol 

2012	 Sander Dekker 

2013	 Bert Habets 

2014	 Sander Dekker 

2015	 Erland Galjaard 

2016	 Erland Galjaard 

2017	 John de Mol 

2018	 John de Mol 

2019	 John de Mol 

2020	 Frans Klein 

2021	 John de Mol 

2022	 Sven Sauvé 

ERIK RODDENHOF   
DPG MEDIA, CEO 

“DPG gaat ook goed zonder RTL, maar 

mét RTL gaan we in Nederland iets 

nieuws doen”, sprak Erik Roddenhof in 

‘zijn eigen’ AD. DPG is onder andere ook 

eigenaar van VTM, de belangrijkste 

commerciële zender in Vlaanderen, wat 

aanzienlijke mogelijkheden biedt voor 

synergie met de Nederlandse RTL-

activiteiten. DPG heeft het afgelopen 

decennium al een soortgelijke strategie 

gevolgd op de kranten- en radiomarkt, 

door verschillende titels in Nederland te 

verwerven als aanvulling op zijn talrijke 

Belgische media-activiteiten. De RTL-

transactie, mits akkoord gegeven door  

de ACM, biedt dit ‘power house’ echt de 

nodige schaalgrootte voor zijn digitale 

omroeptransitie.  

FRANS KLEIN 
TALPA NETWORK, DIRECTEUR TELEVISIE 

Na 36 jaar stapte de NPO-videodirecteur  

en voormalig Omroepman van het Jaar 

(2020) in juli over naar Talpa. Om de 

Volkskrant te citeren: ‘Mag als opvolger  

van directeur Marco Louwerens eindelijk 

weer de grote Frans Klein zijn en zich als 

schaduw-Soprano bemoeien met de 

inhoud van SBS6, Net 5 en Veronica’.  

De ‘Napoleon van Hilversum’ heeft zijn 

eerste strategische zetten gedaan (neem 

het verkiezingsdebat) en gaat van de  

Talpa-camping ongetwijfeld weer een 

grotere trekpleister maken. 

SVEN SAUVÉ  
RTL NEDERLAND, CEO 

De nummer 1 van vorig jaar moet die positie ditmaal aan zijn kersverse 

‘baas’ laten, nu RTL in principe een nieuwe divisie wordt bij DGP Media. 

Dat de Mediapersoon van het Jaar 2023 daar met geen woord over 

repte bij zijn uitverkiezing (“Sorry, maar dat had me een boete van 5 

miljoen opgeleverd”, verontschuldigde hij zich direct na de 

bekendmaking van de voorgenomen deal) zij hem vergeven. En Sauvé 

ís en blijft natuurlijk het gezicht van het machtigste commerciële 

omroepbedrijf. 
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MARTIN BOSMA 
PVV-POLITICUS, VOORZITTER TWEEDE KAMER 

Geen mediaminister of –staatssecretaris die hier  

eerder vaak (hoog) stonden vermeld, maar nu die nog 

niet bekend zijn een beetje op gevoel gekozen voor 

PVV-ideoloog Bosma. De voorzitter van de Tweede 

Kamer benadrukte in zijn nieuwe rol volstrekt neutraal 

te zullen zijn, maar heeft achter de schermen toch ook 

zijn een-tweetjes met Geert Wilders. Slecht nieuws voor 

met name de NPO, want Bosma, ooit directeur van het 

multiculturele Colorful Radio, is een erkend publieke 

omroep-hater. 

JEROEN WOE & NIELS VAN DER LAAN 
BNNVARA, MAKERS EVEN TOT HIER 

Ook de makers van het even rake als invloedrijke Even tot hier 

keren terug in deze toplijst, na hun debuut in 2022. Ze kregen 

niet voor niets de Ere-Zilveren Nipkowschijf toegekend en 

werden geëerd met hun eigen portret in de Wall of Fame in 

Beeld & Geluid. Het blijft razendknap hoe beide 

presentatoren/cabaretiers op geheel eigen, herkenbare wijze 

en in moordend tempo een pakkende weeksamenvatting 

maken, inclusief simpel liedje over een best wel ingewikkeld 

onderwerp. 

JAN SLAGTER 
OMROEP MAX, DIRECTEUR/VOORZITTER 

Flinke sprong omhoog voor zonder twijfel de 

meest uitgesproken, succesvolle en zichtbare 

omroepvoorman, die zowel wordt bejubeld als 

gevreesd. Onder de publieke concullega’s maakt 

hij bepaald geen vrienden – zeker niet bij de 

vrouw hiernaast – maar Slagter vaart nu eenmaal 

graag zijn eigen koers, in de wetenschap dat zijn 

Omroep MAX de onmisbare kiel vormt onder 

vlaggenschip NPO 1. En onderschat ook zijn lobby 

in politiek Den Haag niet, misschien wel crucialer 

dan ooit.  

VANDAAG INSIDE SBS6, 
WILFRED GENEE, JOHAN DERKSEN, 
RENE VAN DER GIJP 

Als ‘beroepsquerulant’ kwam Johan Derksen hier vorig 

jaar solo binnen op nummer 23 en in 2022 keerde 

Wilfred Genee keihard terug op 15. Ditmaal stormt het 

complete Vandaag Inside-team de top 10 binnen, als 

beloning voor hun even succesvolle als machtige 

meningencircus. Al dan niet als quilty pleasure lusten 

kijkers massaal pap van de opportunistische onderbuik-

show die naar verluidt medebepalend is geweest voor 

de verkiezingsuitslag, maar dat lijkt toch wat te veel eer. 

TIM HOFMAN 
BNNVARA, PRESENTATOR/
PROGRAMMAMAKER 

‘De macht van een programmamaker 

is vaak beperkt, maar de immer 

activistische Hofman vormt 

nadrukkelijk een uitzondering op  

die regel’, schreven we hier vorig jaar 

over de nummer 2. Dat daar ook 

beangstigende gevolgen uit kunnen 

voortvloeien, bleek toen in september 

een man uit Breda met een vuurwapen 

en een mes het BNNVARA-gebouw 

binnenliep om ‘Tim Hofman dood te 

schieten’. Het valt te hopen dat de 

Journalist van het Jaar die ervaring 

van zich af kan schudden. 

FREDERIEKE LEEFLANG 
NPO, VOORZITTER RAAD VAN BESTUUR 

In het ‘Gouden NPO’-overzicht met meest besproken 

mediapersoonlijkheden van 2023 zette de Volkskrant haar 

op 1. ‘Frederieke Leeflang was na een glansrijke carrière als 

jurist op zoek naar ‘meer complexiteit’ in haar werk. Ze 

werd rijkelijk beloond, als kapitein van een schip dat 

afkoerst op een stuk of veertien ijsrotsen (...). De opsteker: 

lof van omroepbazen voor het verbeteren van de sfeer op 

het doorgaans gure Mediapark’. Vraag is wel hoe lang ze 

zich nog staande zal kunnen houden. 

ARJEN LUBACH 
VPRO, PROGRAMMAMAKER 

Waar ter conservatieve rechterzijde de mannen van Vandaag 

Inside zo’n beetje de dagstemming bepalen, daar vervult De 

Avondshow met Arjen Lubach die rol in het progressief-linkse 

kamp. De Mediapersoon van het Jaar 2022 handhaaft zijn positie 

dan ook, omdat zijn late night nieuws- en talkshow net zo goed 

vier dagen per week ‘satire met bloedserieuze invloed’ blijkt te 

kunnen brengen. En dat is gezien alle ontwikkelingen in politiek 

Den Haag meer dan welkom.  
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JANEY VAN IERLAND 
NETFLIX, DIRECTOR CONTENT 
ACQUISITIONS BENELUX & NORDICS  

Sinds augustus 2019 is ze aangesteld 

om namens Netflix unieke content 

voor de Benelux aan te kopen en te 

coproduceren. Dat geeft Janey van 

Ierland een machtige positie, vooral 

binnen de productie- en scriptsector. 

En met 3,35 miljoen abonnees 

(volgens het Dutch TV-Video rapport 

per Q3 2023 van Telecompaper) blijft 

Netflix groeien op de Nederlandse 

markt, waar het 48% van de SVOD-

penetratie voor zijn rekening neemt 

en nummer 2 Videoland (20%) nog 

ruim achter zich laat. 

EVA JINEK 
AVROTROS, PRESENTATOR/
PROGRAMMAMAKER  

Net als nummer 11 zal ook Eva Jinek straks 

vele ogen op zich gericht weten en de 

nodige ‘gezonde wedstrijdspanning’ 

ervaren. Haar opvallende transfer van RTL 

naar AVROTROS, een mooi 

afscheidscadeau van directeur Eric van 

Stade, heeft alvast een clusterbom gelegd 

onder de publieke 

talkshowprogrammering. Jinek gaat vier 

dagen in de week een ‘onderscheidend 

programma’ maken in de vooravond, wat 

de winnares van de laatste Sonja Barend 

Award ongetwijfeld is toevertrouwd. 

JOHN DE MOL 
MEDIA-ONDERNEMER/OPRICHTER TALPA 
NETWORK/STUDIOS   

De tienvoudig (!) nummer 1 in deze lijst viel 

vorig jaar zelfs buiten de top 5, omdat 2022 

een horrorjaar was voor (de hele familie)  

De Mol. Hij bleef ook in 2023 verdekt 

opgesteld, maar nu de beoogde fusie met 

RTL is gesneuveld, trekt De Mol weer volop 

zijn eigen plan. Hij haalde Frans Klein weg  

bij de NPO en gaf met de rebranding van 

Talpa Studios zijn content- en productie

bedrijf een nieuwe impuls. Voor de 

onvermoeibare creatief met de diepste 

zakken lonkt weer minimaal de top 10. 

PETER LUBBERS 
BANIJAY BENELUX, CEO   

Bannie-djee noemt zichzelf op de website ‘de 

meest complete contentproducent’. Niet ten 

onrechte, want het bedrijf telt inmiddels liefst elf 

verschillende labels (EndemolShine Nederland, 

EndemolShine Scripted, SimpelZodiak, NL Film, 

TVBV, Scenery, Banijay Belgium, Southfields, 

jonnydepony en Topkapi) en een indrukwekkende 

programmacatalogus. Dat maakt CEO Peter 

Lubbers tot een gewild gesprekspartner en de 

producent zelf is officieel gecertificeerd als  

Great Place to Work. 

PETER VAN DER VORST 
RTL NEDERLAND, PROGRAMMADIRECTEUR 

Ook in zijn geval brengen we graag de 

woorden van vorig jaar in herinnering: ‘We 

horen over hem niets dan complimenten qua 

leiderschap. En vooral dankzij Van der Vorst 

(...) mag Sven Sauvé shinen. De voormalig 

presentator en producent heeft zich 

ontwikkeld tot een kundig schemabouwer, 

talentenjager en people manager, wat nog 

geen sinecure is met al die grote ego’s. En dan 

ook nog gewoon een aardig, benaderbaar 

mens blijven’. Kan onder de DPG-vlag wel 

weer omhoogklimmen.  

REMCO VAN LEEN/JOJANNEKE DOORN 
NPO, DIRECTEUR VIDEO 

MATTHIJS VAN NIEUWKERK  
RTL, PRESENTATORPROGRAMMAMAKER  

‘Wat in positieve zin geldt voor Tim 

Hofman, is in negatief opzicht van 

toepassing op zijn BNNVARA-collega. Bij 

de NPO mocht hij groots en meeslepend 

dromen (...) omdat zijn wil min of meer 

wet was geworden na het eclatante 

succes van DWDD. Daar blijkt een hoge 

prijs voor te zijn betaald, waardoor Van 

Nieuwkerk diep is gevallen. Of en waar hij 

hier volgend jaar terugkeert, zal afhangen 

van zijn grootmoedigheid en het krediet 

dat hij natuurlijk ook verdient’, schreven 

we. Zijn doorstart bij RTL gaat hem 

ongetwijfeld weer voortstuwen in deze 

toplijst, constateren we alvast. 

GEORGETTE SCHLICK 
FREMANTLE, CEO NORTHERN EUROPE GROUP  

Wat voor Peter Lubbers hiernaast geldt, gaat ook op voor zijn 

collega Georgette Schlick. The place creatives call home, is the 

pay-off van Fremantle, waar ze verantwoordelijk is voor alle 

bedrijven in Nederland (Blue Circle, No Pictures Please, Fiction 

Valley en Tebbernekkel), België, Zweden, Finland, Denemarken, 

Noorwegen en Polen. Schlick is van vele markten thuis, heeft een 

schat aan ervaring en houdt zich al jaren knap staande in een 

door ‘haantjesgedrag’ gedomineerde mediawereld. 
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‘De uitdagingen voor de 

komende jaren zijn groot. 

Daarom is de keuze gemaakt 

deze functie door twee 

personen in te vullen’, aldus het 

persbericht. De opvolgers van 

Frans Klein zijn voor vier jaar 

benoemd en staan voor een 

zware taak, ook al omdat de 

werkwijze via de zogeheten 

genremanagers zowel in- als 

extern voor kritiek zorgt en 

frustratie wekt. Het duo heeft in 

elk geval op papier de macht 

om ‘het succes van de publieke 

omroep verder uit te bouwen’, 

zo luidt de opdracht. 
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MARC DIK   
SKYHIGH TV, CEO  

‘De macht van een producent is slechts beperkt, want 

immers altijd afhankelijk van de opdrachtgever’, is hier 

al vaak betoogd. Op de website van Skyhigh TV telden 

we ruim negentig gerealiseerde programmaformats, 

waardoor de producent ‘stiekem’ zo’n beetje de meest 

succesvolle hofleverancier van de publieke omroep is 

geworden. De hoogste tijd om die prestatie te belonen 

met een notering voor Marc Dik in deze toplijst, iets 

wat hij zelf volmondig zal beamen.  

JAN-BART VAN BEEK  
GUERILLA, STUDIO DIRECTOR  

Een vreemde eend in deze bijt wellicht, maar als 

je pretendeert een breed mediavakplatform te 

zijn, dan mag een vertegenwoordiger van de 

game-industrie natuurlijk niet ontbreken. De 

wereldwijde markt genereerde in 2023 een omzet 

van ruim 187 miljard euro, zo is de schatting, en 

het Nederlandse Guerrilla wordt beschouwd als 

een van de beste studio’s dankzij de release van 

Horizon Zero Dawn, het vervolg Horizon 

Forbidden West en de Killzone Series. Knap werk, 

Jan-Bart van Beek.

EDWIN EVERS  
RADIOMAKER 538  

Natuurlijk hoort ook het medium radio in deze 

lijst vertegenwoordigd te zijn en dat gebeurde 

altijd door de publieke en commerciële bazen 

(Jurre Bosman, Paul Römer, Dave Minneboo) een 

plaats te geven. In het kader van ‘macht aan de 

makers’ wijken we daar ditmaal eens vanaf. Na 

vijf jaar afwezigheid keert Edwin Evers vanaf 

vrijdag 2 februari tussen 14.00 en 18.00 uur 

wekelijks terug op 538 en de rentree van deze 

radiolegende zal beslist niet onopgemerkt 

blijven in de luistercijfers.   

MARCEL BEERTHUIZEN 
DIRECTEUR ZIGGOSPORT BIJ 
VODAFONE/ZIGGO  

De wedstrijden in de 

Champions League, de Europa 

League én de Conference 

League zijn met ingang van 

seizoen 2024-2025 exclusief te 

zien bij Ziggo Sport. Het is voor 

het eerst dat één zender alle 

drie de competities van het 

Europese clubvoetbal uitzendt, 

waarbij de wedstrijden van de 

deelnemende Nederlandse 

clubs voor iedereen gratis te 

streamen zijn via de Ziggo 

Go-app. Een fijn vooruitzicht 

voor Marcel Beerthuizen, die 

we ditmaal kiezen als 

uithangbord van de 

distributiemacht.  

WILL KOOPMAN  
SUCCESREGISSEUR  

Met veel plezier en instemming citeren we de Volkskrant 

nog een keer: ‘Ze zal het niet willen horen, maar ze is een 

bruggenbouwer van formaat. Tussen entertainment en 

topdrama, tussen de commerciëlen en de publieken, tussen 

de wereld van Ramsey Nasr en die van Linda de Mol. Het was 

natuurlijk het jaar dat de succesvolle serie Oogappels, naar 

een idee van WK, de Gouden Televizier-Ring won’. En dan 

kondigde ze ook nog de terugkeer van RTL-hit Gooische 

Vrouwen aan.  

GIEL DE WINTER 
STUKTV, ONLINE PERSOONLIJKHEID 

Als we kijken naar de meest succesvolle 

Nederlandstalige YouTube-kanalen, dan 

leidt vlogger Enzo Knol met 2,7 miljoen 

abonnees, maar StukTV zit daar vlak 

achter. Al in 2012 mede opgericht door 

Giel de Winter, die is uitgegroeid tot een 

waar (online) fenomeen, mede door de 

handen ineen te slaan met John de Mol. 

Met Talpa Studios als creatieve 

ondersteuner heeft hij nu ook Signal.

Stream opgezet, een format- en 

productiehuis voor streamingdiensten 

met internationale ambities. 
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TESS SCHOLTEN  
FOR YOU AGENCY, TIKTOK-FENOMEEN 

Ook een wereld waarin we niet echt 

thuis zijn, maar die hier niet mag 

ontbreken want zeer machtig 

medium. Tess Scholten (26 pas, 

dochter van voormalig RTL-topman 

Matthias) runt samen met Britt 

Messing een waar TikTok-koninkrijk 

in Amsterdam. Hun For You Agency, 

marktleider in het bereiken van die 

gewilde Generatie Z (13-26 jaar), 

managet vijftien influencers/creators 

en maakt video’s voor tal van grote 

merken, waarmee een miljoenen

omzet wordt gegenereerd. Next stop: 

Los Angeles...  
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